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Mehr als 40.000 aktive KlimaTicket OO-Besitzerinnen und -Besitzer gibt es in Oberéster-
reich. Das KlimaTicket OO ist damit fiir viele Oberdsterreicherinnen und Oberésterrei-
cher langst ein fixer Bestandteil ihrer Alltagsmobilitat. Eine aktuelle Studie des Institu-
tes fiir empirische Sozialforschung (IFES) im Auftrag des Bundesministeriums fir Inno-
vation, Mobilitit und Infrastruktur (BMIMI) mit 2.481 KlimaTicket OO-Besitzern zeigt: Die
Zufriedenheit mit dem Offentlichen Verkehr und dem KlimaTicket OO ist mit 84 Prozent
sehr hoch. Viele berichten auch von einer nachhaltigen Anderung ihres Mobilititsver-
haltens in Richtung Offentlicher Verkehr vor allem im Alltagsverkehr. Besonders in der

Freizeitmobilitat gibt es noch Entwicklungspotenzial.

,Das KlimaTicket OO ist ein Erfolgsmodell fur leistbare, einfache und umweltfreundliche Mobi-
litdt in Oberdsterreich. Die aktuellen Studienergebnisse zeigen klar: Wer ein KlimaTicket OO
besitzt, nutzt den Offentlichen Verkehr bewusster und haufiger. Gerade im Freizeitbereich liegt
aber noch grofRes Potenzial. Deshalb wollen wir die Menschen in Zukunft noch starker dazu
motivieren, Bus und Bahn nicht nur fur den Arbeitsweg, sondern auch fur Ausflige, Besuche
und Freizeitaktivitaten zu nutzen®, betont Infrastruktur- und Mobilitats-Landesrat Guinther
Steinkellner und erganzt: ,noch wichtiger als ein gunstiges und unkompliziertes Ticket ist al-
lerdings ein gutes offentliches Verkehrsangebot, das wir angepasst an die aktuellen budgeta-
ren Rahmenbedingungen und die Nachfrage der Fahrgaste laufend ausbauen und optimie-
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Hauptgriinde fiir das KlimaTicket OO: Der Preis und die unkomplizierte Verwendung

Die Befragung unter 2.481 Nutzerinnen und Nutzern des KlimaTickets OO zeigt eine klare
Starke des Angebots: Das Ticket punktet vor allem durch seinen Preis und seine Einfachheit.
Befragt nach den wichtigsten Griinden fiir den Kauf eines KlimaTickets OO antworteten 34
Prozent, dass fir sie das KlimaTicket OO im Vergleich zum PKW giinstiger ist. Weitere Plus-
punkte sind die unkomplizierte Nutzung und die hohe Flexibilitat: Nutzerinnen und Nutzer des
KlimaTickets OO mussen sich weder Gedanken Uber den Ticketkauf noch Uber die Wahl des
passenden Verkehrsmittels machen. Nach dem Prinzip ,Einsteigen und flexibel unterwegs
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sein“ wird das KlimaTicket OO zu einem besonders einfachen und alltagstauglichen Mobilitats-

angebot.

Berufliche Nutzung steht im Vordergrund

Besonders stark wird das KlimaTicket OO derzeit im Arbeitskontext genutzt: Pendelwege, be-
rufliche Termine und regelmafige Alltagswege bilden einen zentralen Nutzungsschwerpunkt.
Gleichzeitig zeigt die Studie ein deutliches Potenzial, die Nutzung im Freizeitbereich weiter
auszubauen. Ob Wochenendausflug, Besuch bei Freunden, Kulturtermin, Sportveranstaltung
oder Familienaktivitat, das KlimaTicket OO bietet auch abseits des Arbeitsweges viele Mog-

lichkeiten, bequem, kostenglnstig und umweltfreundlich unterwegs zu sein.

Schrittweise Anderung im Mobilititsverhalten

Die Ergebnisse machen deutlich, dass das KlimaTicket OO fiir viele auch mit einer Verschie-
bung im Mobilitdtsverhalten einhergeht. 31 Prozent der Befragten geben an, dass sie offentli-
che Verkehrsmittel nun bewusster und haufiger verwenden und damit dem Vorzug gegentber
dem PKW geben. Damit leistet das KlimaTicket OO einen wichtigen Beitrag zu einer moder-
nen, nachhaltigen und leistbaren Mobilitat in Oberosterreich.

Auch die sehr hohe Weiterempfehlungsbereitschaft unterstreicht die starke Bewusstseinsbil-
dung durch das KlimaTicket OO. Viele Nutzerinnen und Nutzer wiirden das KlimaTicket OO im
Bekanntenkreis aktiv weiterempfehlen. ,In der hohen Weiterempfehlungsbereitschaft sehen
wir ein klares Zeichen daflir, dass das Angebot nicht nur funktional Uberzeugt, sondern auch
im Alltag einen echten Mehrwert schafft*, freut sich Klaus Wimmer, Geschiftsfiihrer der 00

Verkehrsverbund Gesellschaft besonders Uber dieses Auswertungsergebnis.

Der OO Verkehrsverbund will daher kiinftig noch starker auf die Vorteile des KlimaTickets OO

im Freizeitbereich aufmerksam machen. Denn wer das Ticket bereits fir den Weg zur Arbeit
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oder Universitat nutzt, kann den Nutzen noch weiter steigern, so Klaus Wimmer: ,Jede zu-
satzliche Freizeitfahrt macht das KlimaTicket OO noch attraktiver, sowonhl finanziell fiir jeden
Besitzer eines KlimaTickets OO als auch im Sinne des Umweltschutzes und der Mobilitats-
wende, fur die jede Fahrt, die nicht mit dem Auto, sondern mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln
durchgefuhrt wird, wertvoll und wichtig ist. Darauf wollen wir in unserer aktuellen Kampagne
hinweisen: Im Mittelpunkt steht nicht die Fahrt, sondern das Vorhaben der Menschen — egal
ob Alltag, Freizeit oder spontane Wege, das KlimaTicket OO ist ein Begleiter fiir alle Lebenssi-

tuationen.”
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